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Analiza:
Jak kupowac stowniki?

Artykut:
Globalizacja na rynku
ttumaczen

Stowniczek terminéw

OD StOWA DO StOWA

NEWSLETTER TEUMACZY

rodzy Czytelnicy,

kazdy numer Newslettera Business Lingo przygotowujemy
z zamiarem przekazania Panstwu informacji ciekawych i rownoczesnie
pozytecznych. Dzisiaj kilka wskazéwek jak wybra¢ dobry stownik oraz
nieco unijnego stownictwa, na ktére czesto trafiamy przy réznych
okazjach.

Artykut poswiecamy ogdlnemu przegladowi globalnego rynku
ttumaczen, jego strukturze oraz tendencjom zwigzanym z konsoli-
dacja i globalizacja.

Poza tym - Swieta. Zatem wszystkim naszym Czytelnikom zyczymy
odpoczynku i spokoju, radosci, skrzypigcego sniegu pod butami oraz
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przydatnych: Unia Europejska
Ciekawostki
KONKURS Z NAGRODAMI!

ak kupowac stowniki?

kupujemy ogdlny stownik

dwujezyczny czy okreslony stownik specjalistyczny, dobrze
jest sprawdzi¢ kilka elementow, ktére z nattoku publikacji
pozwolg nam wybrac¢ dobre i rzetelne opracowanie.

i,

Wydawnictwo: znane wydawnictwa stownikowe dysponuja
gromadzonym przez lata doswiadczeniem i posiadajg
zespoty pracujace nad tworzeniem stownikow (np. wspot-
pracuja z nauczycielami przy analizie bfeddéw
popetnianych przez uczniéow, co pozwala na odpowiednie
modyfikowanie struktury stownika);

Dobrze jest sprawdzi¢, czy stownik zawiera wytacznie
ttumaczenie haset, czy tez wzbogacony jest o przyktady
ilustrujace uzycie danego terminu, np. zdania czy
rysunki;

Mozna zwroci¢ uwage, czy w obrebie hasta (stowa)
zawarte sg informacje dodatkowe, np. informacja o cze-
stych btedach z uzyciem danego stowa, synonimy,
antonimy badz kolokacje;

Warto przyjrzec sie informacjom dodatkowym zawartym
na koncu stownika lub dodatkowej wktadce: np. mapki,
rysunki, tabele z walutami, przeliczniki miar i wag, wzory
dokumentéw, zarys gramatyki, informacje kulturowe itp.;

Przydatny jest tez zapis fonetyczny;

Liczba haset: o bogatej zawartosci stownika zawsze
Swiadczy duza liczba haset (a nie jego grubosc).

wszelkiej pomysinosci w Nowym Roku 2010!
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W czasach kiedy wszystko poddawane jest
globalizacji, réwniez ttumaczenia sa ustu-
gami S$wiadczonymi na rzecz niemal
wszystkich dziedzin wspdtczesnej gospo-
darki. Branza tlumaczen i lokalizacji to
obecnie ogromny rynek ustug, ktory
wyrastat lokalnie i przeistoczyt sie w orga-
nizm o skali globalnej. Popyt na ustugi
jezykowe rosnie z roku na rok, a motorem
tego wzrostu jest przede wszystkim (choc¢
nie tylko) Internet i koniecznos¢ zwieksza-
nia obecnosci w sieci na kolejnych rynkach
geograficznych w coraz to nowych jezy-
kach.

Branza ttumaczeniowa - w takim ksztatcie,
w jaki znamy jq teraz, zaczeta rozwijac sie
na poczatku lat 80. To wtedy powstawaty
firmy specjalizujace sie w ttu- maczeniach
wielu jezykéw oraz lokalizacji, ktére
wzmacniaty swoja rozpoznawalnos¢ na
rynku i zataczaty coraz szersze kregi.
W latach 90. wraz z rozkwitem Internetu,
komunikacji i nowym trendem tworzenia
wielojezycznych stron internetowych, firmy
te zaczely przeradzac sie w globalne orga-
nizacje obejmujace swoim zasiegiem caty
Swiat.

Wtedy tez rozpoczat sie proces konsolidacji
branzy ustug jezykowych: w wyniku przejec
i potaczen powstaty sieciowe organizacje
oferujace nie tylko ustugi ttumaczeniowe,
ale tez edukacyjne i konsultingowe.
Wdéwczas zaczat rozwijac sie rynek opro-
gramowania wspomagajacego ttumaczenia,
zarzadzania tlumaczeniami, zarzadzania
terminologig itp., co jeszcze bardziej wzmo-
cnito pozycje liderow.

Z drugiej strony, mimo widocznej tendencji
do konsolidacji, rynek ustug jezykowych
(ttumaczeniowych) jest nadal bardzo
rozdrobniony. Zakres oferowanych ustug
jest bardzo szeroki ze wzgledu na rdézno-
rodnos¢ popytu: niektére projekty sa duze,
niektére mate; dla kogos liczy sie szybkosc,
dla kogos innego - cena; niektérzy klienci
potrzebujg ttumaczy jezykoéw wschodnio-
europejskich, inni  tylko azjatyckich,
a jeszcze inni zlecaja ttumaczenia na 50
jezykow; jedni wymagaja wysokiej spe-
cjalizacji, np. prawniczej czy medycznej,
innym potrzebna jest ogoélna wiedza
miedzykulturowa. Na rynku, oprécz gigan-
tow, funkcjonujg tysiqce S$rednich, mniej-
szych czy wrecz jednoosobowych biur
ttumaczen.

Rozdrobnienie jest tez czesciowo
efektem ubocznym proceséw konso-
lidacji: kazdorazowo potaczenie czy

przejecie skutkuje zwolnieniami perso-
nelu. Posiadajacy doswiadczenie w branzy
zwolnieni pracownicy zaktadajg wtasne
biura tlumaczen. Kazde potaczenie
generuje S$rednio dziesieciu nowych
dostawcdw ustug ttumaczeniowych 2.

W kolejny etap globalizacji na rynku
tlumaczen wiasnie wkraczamy: to tzw.
crowdsourcing (czyli potencjat ludzki)
oraz ttumaczenia mechaniczne wykony-
wane przez uczace sie komputery.
O tym napiszemy w nastepnym numerze.

1) Zrédto: Common Sense Advisory

We are tired by the work we do not do, not by what we do

w jezyku delfinow (podobnie jak w ludzkiej mowie) najczesciej uzywane sg najprostsze gesty?
Naukowcy z Hiszpanii i Wielkiej Brytanii wykazali, ze jezyk delfindw, podobnie jak ludzka mowa, rzadzi sie ekonomig
wysitku - im krotszy badz prostszy jest gest czy stowo, tym czesciej wystepuje. Okazato sie, ze delfiny, porozumie -

wajac sie z innymi osobnikami, czesciej wykonujq prostsze ruchy, podobnie jak ludzie, ktdrzy czesciej uzywajq tych

stéw, gdzie jest mniej gtosek.

Dla trzech o0sdb, ktdre jako pierwsze podadzg ogdlnopolskie znaczenie regionalizmow:

W nastepnym numerze:

Zarzadzanie terminologig
w instytucjach UE

Globalizacja -
crowdsourcing i maszyny

Stowniczek terminow
przydatnych

Konkurs z nagrodami

ul. Jozefitow 6/5, 30-039 Krakow

Wykorzystanie tekstéow zawartych w Newsletterze wytacznie za zgodq Business Lingo

oraz

ufundowane zostang ,Porzekadta na kazdy dzien”

prof. Jerzego Bralczyka, wydawnictwa PWN.

Na odpowiedzi, przesytane e-mailem na adres: redakcja@businesslingo.net,

czekamy do 15 marca 2010 r.
Poprawng odpowiedz podamy w wiosennym wydaniu newslettera Business Lingo.

Prawidtowa odpowiedz na pytanie zawarte w nr 5 newslettera ,0d stowa do stowa”:
».Co0 0znacza zwigzek frazeologiczny ,Uderza¢ w koperczaki”?

brzmi:

Gratulujemy wszystkim zwyciqzcom!
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